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Актуальность
Этический кодекс графического дизайнера является важным документом, который определяет основные принципы и правила поведения профессионала в данной области. Он актуален в любое время и в любой стране, так как этические принципы являются универсальными и не зависят от конкретных условий.
В настоящее время, когда графический дизайн становится все более популярной профессией и все больше людей хотят заниматься этим видом деятельности, этический кодекс становится еще более важным. Он помогает поддерживать высокие стандарты профессионализма и защищает интересы, как самого дизайнера, так и его клиентов.
Кроме того, этический кодекс важен для защиты интересов клиентов. Он помогает им понять, какие права у них есть, и какие они могут ожидать от работы графического дизайнера. Клиенты могут быть уверены, что дизайнер будет работать честно и профессионально, соблюдая все договоренности и конфиденциальность.
В целом, этический кодекс является неотъемлемой частью профессионального роста графического дизайнера и гарантирует высокие стандарты работы в данной области. Поэтому он остается актуальным и важным документом для каждого дизайнера, который стремится к успеху и уважению в своей профессии.
Цель этического кодекса графического дизайнера заключается в том, чтобы установить стандарты профессионального поведения и работы в области графического дизайна. Соблюдать этические принципы и обязательства перед своими клиентами, коллегами и обществом в целом. Он является основой для создания профессиональной среды, в которой графические дизайнеры могут работать с уважением друг к другу и соблюдать высокие стандарты качества и этики.

1. Этическая ответственность графического дизайнера перед профессией:
1.1 Графический дизайнер должен соблюдать авторские права, т. е. нельзя копировать или использовать без разрешения чужие работы или элементы дизайна
1.2 Графический дизайнер должен использовать этически верные изображения, т. е. должен быть осторожен в выборе изображений, чтобы они не были оскорбительными, дискриминационными, насильственными или нарушающими общепринятые моральные и этические нормы
1.3 Графический дизайнер не должен создавать обманчивую или манипулирующую рекламу, т. е. должен быть честным в отображении продуктов или услуг клиента и не использовать недостоверные утверждения или скрытые приемы, чтобы привлечь внимание потребителей
1.4 Графический дизайнер должен понимать, что каждый элемент дизайна может нести определенное значение или ассоциации для разных людей, т. е. должен быть чувствительным к различным культурным, этическим и религиозным особенностям, и избегать использования символов или изображений, которые могут оскорбить определенную группу людей.
1.5  Графический дизайнер должен быть осознанным влиятельным лицом в обществе, т. е. должен использовать свои навыки и творчество для передачи положительных идей, социальным проектам и важным ценностям, которые содействуют благополучию и развитию общества.

﻿﻿2. Этическая ответственность перед заказчиком:
2.1. Понять и уяснить, что ожидает заказчик. Перед началом проекта нужно выяснить, какие есть ожидания, зафиксировать их, если нужно, уточнить ещё раз и убедиться, одинаково ли вы с заказчиком понимаете задачу. Графический дизайнер может приступить к выполнению заказа только после того, как он обсудит все детали с заказчиком и будет уверен, что может гарантировать предоставление всех предусмотренных услуг.
2.2. Уважать и понимать потребности и цели клиента.  
2.3. Каждая работа графического дизайнера должна быть уникальной и выражать индивидуальность заказчика.
2.4. Графический дизайнер не должен бояться обратной связи и критики.  
2.5. Графический дизайнер обязан информировать заказчика о ходе выполнения работ, держать его в курсе любых вопросов, которые могут повлиять на качество или стоимость выполняемых работ. Соблюдать принцип “прозрачности” и сообщать заказчику только корректную и полную информацию. 
2.6. Обязательно заключать договор с заказчиком перед началом работы. прописывать в условии договора все возможные тонкости и возможные конфликтные ситуации. Любой пункт договора, который противоречит текущему законодательству, будет признан недействительным. 
2.7. Графический дизайнер должен уметь толковать собственный договор. В любой непонятной ситуации, связанной с договором, графический дизайнер должен обратиться за консультацией  к юристу. 
2.8. Дизайнер должен следить за тем, чтобы все полученные им документы и договоренности имели юридическую силу 
2.9. Графический дизайнер должен передать интеллектуальную собственность по завершению работы. В противном случае, у Заказчика могут быть проблемы с регистрацией прав на продукт в различных юрисдикциях. 
2.10. Графический дизайнер обязан соблюдать сроки выполнения работ. 
2.11. Если графический дизайнер понимает, что ему некомфортно работать с Заказчиком, то имеет право отказаться от работы, вернув предоплату. 
2.12. Графический дизайнер обязан следить за тем, чтобы результатом своей работы не задеть личное достоинство заказчика и никаким образом не оскорбить его. 
2.13. При удаленном общении с заказчиком графический дизайнер должен соблюдать этику делового общения с клиентами в Интернете.

3. Этическая ответственность перед коллегами:
3.1. Графические дизайнеры должны уважать конфиденциальную информацию, полученную от коллег в ходе профессиональных отношений и взаимодействий;
3.2. Сотрудничество и обмен опытом с другими дизайнерами, а также должен принимать во внимание советы коллег и наставников, если они могут помочь в решении проблемы;
3.3. Неиспользование чужих работ без разрешения и признания их авторства, а также не должен проявлять инициативу по обслуживанию клиента другого коллеги без соответствующего согласования с этим коллегой;
3.4. Графический дизайнер должен уважать различные мнения и подходы коллег и других специалистов, а также защищать своих коллег от любых форм и видов давления со стороны клиентов;
3.5. Графические дизайнеры должны относиться к коллегам с уважением, избегать неоправданной негативной критики коллег в разговорах с получателями услуг и другими работниками. Неоправданная негативная критика может включать оскорбительные комментарии по поводу уровня компетенции коллег или в адрес индивидуальных качеств, таких,  как национальность, возраст, семейное положение, политические убеждения, вероисповедание, умственная и физическая отсталость.
3.6. Графический дизайнер должен придерживаться принципов честной конкуренции. Это означает, что он не должен участвовать в деятельности, направленной на нанесение вреда или создание недобросовестных условий для конкурентов.

4. Этическая ответственность перед обществом:
4.1. Дизайнер должен быть осведомлен о своих влияниях на общество и иметь понимание о том, как его работы могут повлиять на людей. Он должен учитывать эти влияния при создании дизайна, чтобы не создавать изображения, которые могут быть оскорбительными, дискриминирующими или негативно влиять на определенные группы людей, избегать создания контента, который может способствовать стереотипам или негативно влиять на общество.
4.2. Дизайнер должен соблюдать законы и нормы, связанные с интеллектуальной собственностью и плагиатом. Он не должен использовать чужие работы без разрешения или представлять их как свои собственные. Это помогает сохранить честность и справедливость в процессе создания и распространения дизайнерских работ.
4.3. Дизайнер должен быть ответственным за качество своей работы. Он должен стремиться к высокому уровню профессионализма и делать все возможное, чтобы предоставлять качественные и эстетически приятные дизайнерские решения.
4.4. Дизайнер несет ответственность по отношению к окружающей среде. В современном мире, где проблемы окружающей среды становятся все более актуальными, дизайнер должен обращать внимание на вопросы устойчивости и экологической ответственности в своей работе. Он должен быть внимательным к выбору материалов, методов производства и потребления, чтобы минимизировать негативное воздействие на природу.
4.5. Дизайнер должен учитывать влияния его работ на людей, соблюдении законов и норм, стремлении к качеству работы и учете вопросов устойчивости и окружающей среды.

5. Этическая ответственность перед самим собой
5.1. Графический дизайнер должен постоянно развивать свои навыки и знания, изучая новые техники, программы и тренды в индустрии. Это позволит ему стать более квалифицированным и профессиональным специалистом
5.2. Графический дизайнер должен быть осведомленным о культурных и эстетических трендах, чтобы создаваемые им дизайны соответствовали современным вкусам и потребностям аудитории.
5.3. Графический дизайнер должен обладать отличными коммуникативными навыками, чтобы эффективно взаимодействовать с клиентами, понимать их потребности и цели, а также объяснять свои дизайнерские решения.
5.4. Графический дизайнер должен быть ответственным и выполнять свою работу в срок и с соблюдением оговоренных финансовых рамок. Это проявляет профессионализм и помогает сохранить доверие клиентов.
5.5. Графический дизайнер должен осознавать и брать на себя ответственность за использование ИИ в своей работе. Это включает в себя убеждение, что ИИ не заменят человеческого творческого процесса, а являются лишь инструментом, а также учет этических аспектов, таких как конфиденциальность и защита данных.
5.6. Графический дизайнер должен наслаждаться творческим процессом.
Из этого можно сделать вывод, что этический кодекс графического дизайнера имеет большое значение, поскольку определяет нормы поведения и принципы, которым следует следовать при занятии этим видом деятельности.

Вывод
Кодекс этики графического дизайнера является основой для профессионального поведения и ответственного отношения к работе. Придерживаясь этого кодекса, графический дизайнер сможет установить доверительные отношения со своими заказчиками, коллегами и обществом в целом, способствуя профессиональному росту и развитию отрасли.
