
Практическая работа №4
Алгоритм проведения КЭАМД.

Ответить на вопросы:

1. Как влияет адресность исследования на комплексность проводимого экономического анализа маркетинговой деятельности? 
2. В разрезе каких направлений осуществляется детализация проводимого экономического анализа маркетинговой деятельности? 
3. Каким образом возможно выявить причинно-следственную связь маржинальной прибыли, постоянных и переменных затрат? 
4. Как осуществляется выбор показателей внешней среды для проведения их сравнения с внутренними показателями маркетинговой деятельности организации? 
5. Приведите примеры скрытых резервов маркетинговой деятельности организации. 
6. Опишите роль маркетинговой информационной системы в формировании баз данных, используемых для экономического анализа маркетинговой деятельности организаций. 
7. Составьте схему комплексного и фрагментарного экономического анализа согласно целям исследования выбранной организации. 
8. Какие вы знаете способы обработки экономической информации? 
9. Охарактеризуйте понятие "методика экономического анализа" 
10. В каких случаях применимы эвристические методы экономического анализа маркетинговой деятельности организации?
Задание.
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