Практическое задание:  «Каналы распространения рекламы: от анализа к медиамиксу»
Вам предстоит в роли мини-агентства разработать предложение по выбору каналов для одного из продуктов:
1. Кофейня-коворкинг в центре города
2. Доставка фермерских продуктов (овощи, молочка)
3. Курсы по программированию для детей 8–14 лет
4. Фитнес-приложение с геймификацией
5. Зоогостиница и груминг-салон
6. Магазин виниловых пластинок и аудиотехники
7. Экологичные товары для дома (многоразовые бахилы, мешочки)

Количество человек: 28 (7 групп по 4 студента)
Роли: Аналитик – изучает аудиторию и её медиапривычки.
Медиапланер – подбирает каналы, обосновывает выбор и составляет график.
Креатор – придумывает рекламную идею и слоганы.
Дизайнер/оформитель – делает макеты и собирает презентацию.

Итог: презентация формат PDF (10–15 слайдов) 

Единая структура работы 
Работа должна быть построена по следующему плану. Отклонение от структуры снижает балл.
Шаг 1. Анализируем продукт
Опишите продукт своими словами, выделите его главную «фишку», почему люди должны выбрать именно его, а не конкурентов.
Вспомогательные  вопросы:
· Что это за продукт?
· Какую проблему клиента он решает?
· Чем он отличается от похожих? (УТП)
· Что получится, если им воспользоваться? (эмоция, результат)
Шаг 2. Анализируем аудиторию
Создайте портрет типичного покупателя - это и есть целевая аудитория (ЦА). Важно понять не только пол и возраст, но и образ жизни, привычки, где он бывает, чем интересуется.
Как заполнить профиль ЦА (можно оформить в виде таблички или отдельного слайда):
· Социально-демографические: пол, возраст, семейное положение, доход, образование.
· Образ жизни: чем увлекается, как проводит свободное время, где живёт (город, район).
· Боли и потребности: с какими трудностями сталкивается, что хочет получить от вашего продукта.
· Медиа-привычки (самое важное!): где проводит время в интернете и офлайн. Например:
· Соцсети: ВКонтакте, Instagram, Telegram, TikTok.
· Устройства: смартфон, компьютер, планшет.
· Офлайн: торговые центры, фитнес-клубы, парки, дорога на работу (видит наружную рекламу).
· Какие блогеры и паблики интересны.

Шаг 3. Составьте список ВСЕХ возможных каналов 
Перечислите все каналы, через которые вообще можно рассказать о вашем продукте. Это как «меню» - пока без выбора. Каналы могут быть онлайн и офлайн.
Зачем: чтобы потом не упустить что-то важное.
Как: возьмите готовый перечень (ниже) и дополните своими идеями. Каждый канал выпишите отдельной строчкой.
Список-подсказка (15+ позиций):
1. Таргетированная реклама ВКонтакте
2. Таргетированная реклама в Instagram
3. Реклама в Telegram-каналах
4. Контекстная реклама (Яндекс.Директ, Google Ads)
5. Реклама у блогеров (YouTube, TikTok, Instagram)
6. Реклама в мобильных приложениях (In-app)
7. Наружная реклама (билборды, ситилайты)
8. Реклама в лифтах и подъездах
9. Реклама на радио
10. Реклама в местных газетах/журналах
11. Листовки и флаеры в местах скопления ЦА
12. Промо-акции (дегустации, стойки в ТЦ)
13. Партнёрство с другими бизнесами (кросс-промо)
14. Реклама на картах (2ГИС, Яндекс.Карты)
15. E-mail рассылка

Шаг 4. ТОП 5 лучших каналов и обоснование (Медиапланер)
Из всего списка выберите ровно 5, которые лучше всего подходят именно вашей аудитории и продукту.
Как: для каждого из 5 каналов заполните такую табличку (можно на слайде или в тексте):
	Канал (конкретный инструмент)
	Почему он подходит нашей ЦА?
	Что мы хотим получить (задача)?

	Пример: Таргет ВКонтакте (карусель)
	Родители 35–45 сидят в VK, листают ленту вечером
	Привлечь трафик на сайт с расписанием курсов

	Реклама в родительских чатах WhatsApp
	Мамы обсуждают развитие детей, доверяют рекомендациям
	Повысить узнаваемость, получить заявки



Важно: объясните, почему остальные каналы из вашего большого списка вы не выбрали. Например: «Радио не взяли, потому что наша ЦА редко слушает его в нужное время, а бюджет ограничен».
Шаг 5. Медиамикс 
Покажите, как выбранные каналы будут работать вместе, усиливая друг друга.
Что делаем:
1. Схема медиамикса (слайд или рисунок): изобразите, как каналы распределяются по этапам воронки продаж:
Охват (узнавание) - какие каналы работают на широкую аудиторию.
Вовлечение (интерес, размышление) - какие каналы прогревают интерес.
Конверсия (покупка/заявка) - какие каналы ведут к целевому действию.

Можно сделать таблицу, схему или иерархию.

Шаг 6. Креативную идею (Креатор + Дизайнер)
Придумайте одну главную мысль (слоган) и образ, которые будут объединять рекламу во всех каналах.
· Слоган/основной месседж: например, «Стань программистом, пока друзья играют в игры».
· Визуализация: сделайте эскиз или коллаж ключевого макета (можно от руки).
· Адаптация под 2 разных канала: покажите, как идея выглядит в двух разных форматах (например, пост для Instagram и макет листовки / сторис и экран в лифте).

