Практическое задание: «Ребрендинг AI-продукта»

Ключевая задача: Разработать стратегию ребрендинга и креативную концепцию рекламной кампании для чат-бота с ИИ, чтобы сделать его более человечным, доступным и вдохновляющим для широкой аудитории.
Продукт для ребрендинга: «NeuroPal»
· Текущее положение: Технологичный, но безликий чат-бот. Название говорит о «нейросетях» и «друге» (pal), но визуал и тональность холодные и строгие. Ассоциируется в первую очередь с решением рабочих задач. Целевая аудитория — IT-специалисты, студенты технических вузов.
· Проблема: Продукт не выделяется на фоне таких гигантов, как ChatGPT, и не взаимодействует с более широкой аудиторией (креативы, маркетологи, обычные пользователи), которые ищут в ИИ не просто инструмент, а партнера для творчества и личного роста.

Этап 1: Аналитический 
Цель: Понять рынок, аудиторию и текущее положение бренда.
1. Анализ рынка и трендов:
· Изучите текущие тренды в сфере AI: персонализация, этика ИИ, «демократизация» технологий, коллаборация человек-ИИ.
· Проанализируйте, как крупные бренды (Apple, Google, Microsoft) представляют свои AI-продукты — какой образ они создают?
· Выявите «боли» и страхи пользователей (например, «ИИ отнимет работу», «это слишком сложно»).
2. Анализ конкурентов и аналогов:
· Прямые конкуренты: ChatGPT, Claude, Gemini. Проанализируйте их позиционирование, сильные и слабые стороны (например, ChatGPT — мощный, но иногда безликий; Claude — более «осознанный» и безопасный).
· Косвенные аналоги: Notion AI, Midjourney, Grammarly. Как они интегрируют AI в пользовательский опыт? Какой у них тон общения?
· Создание SWOT-анализа для NeuroPal на основе исследований.
3. Анализ целевой аудитории (ЦА):
· Расширьте целевую аудиторию. Помимо «технарей», добавьте:
· Креативный класс: дизайнеры, копирайтеры, музыканты.
· Предприниматели: стартаперы, малый бизнес.
· Любознательные обыватели: люди, желающие учиться, планировать путешествия, находить хобби.
· Создайте 2-3 персонажа с фото, именем, демографией, целями и «болями».

Этап 2: Стратегический 
Цель: Определить новую сущность бренда и стратегию коммуникации.
1. Позиционирование и концепция бренда:
· Разработайте новое позиционирование для NeuroPal. Пример: «Не ваш скучный AI-ассистент. Ваш соучастник в творчестве и генератор смелых идей».
· Сформулируйте миссию, видение и ценности бренда.
· Ключевое сообщение: Что мы хотим, чтобы люди чувствовали при использовании NeuroPal? (Вдохновение, радость открытий, уверенность).
2. Название и слоган (опционально, но желательно):
· Предложите 2-3 варианта нового названия, отражающего новую концепцию. Оно должно быть простым, запоминающимся и эмоциональным (например, «Spark» (Искра), «Aura», «Juni» (от Junior Partner).
· Придумайте слоганы. Например: «Spark: Зажги свою идею» или «Juni. Мысли шире».
3. Креативная концепция рекламной кампании:
· Придумайте большую идею, которая объединит всю коммуникацию. Например: «Внутренний ребенок meets AI» — кампания о том, что ИИ помогает вернуть любопытство и радость творчества, которые были у нас в детстве.
· Определите каналы коммуникации: цифровые (соцсети, YouTube, блоги), наружная реклама, партнерства.

Этап 3: Визуальный ребрендинг
Цель: Создать новый визуальный язык, отражающий новую стратегию.
1. Логотип и фирменный стиль:
· Разработайте 2-3 концепции нового логотипа. Уйдите от технократичности в сторону органичности, плавности, дружелюбия.
· Подберите цветовую палитру. Сочные цвета вызывающие ассоциации с творчеством и энергией.
· Разработайте фирменные шрифты (для заголовков и основного текста).
2. Брендбук: Основные правила использования
· Создайте презентацию-брендбук на 10-15 слайдов, которая включает:
· 1. Философия бренда: Миссия, ценности, позиционирование, голос.
· 2. Логотип: Основной и дополнительные варианты, зоны неприкосновенности.
· 3. Цветовая палитра: Основные и акцентные цвета в RGB, CMYK, HEX. : Не использовать более 2-3х основных цветов в одной композиции.
· 4. Типографика: Названия шрифтов, иерархия (Заголовок H1, Текст Body): Не использовать более 2-х шрифтов в одном макете.
· 5. Графические элементы: Паттерны, иконки, иллюстративный стиль (например, абстрактные «искры» или «облака мыслей»).
· 6. Фотографии/Иллюстрации: Примеры стиля для контента. Правило: Избегать постановочных стоковых фото. Использовать яркие, динамичные, «живые» кадры.
· 7. Голос и тон бренда: Описание, как бренд общается. Правило: Тон — дружелюбный, вдохновляющий, но не панибратский. Избегать сложного технического жаргона.

Этап 4: Креативная реализация 
Цель: Создать макеты и материалы для рекламной кампании.
1. Креативы для рекламной кампании:
· Разработайте серию макетов для социальных сетей (Instagram, TikTok) в новом стиле, которые иллюстрируют креативную концепцию. Например:
· Видео для TikTok: «До/После использования *Название*». Сначала человек скучает над чистым листом, затем с помощью ИИ рождается яркая идея. (обложка видео или само видео(за видео отдельная оценка))
· Статика для Instagram: Красивая визуализация «искры» идеи с коротким провокационным текстом: «А что, если твоя лучшая песня еще не написана?»
· Создайте макет ключевого постера для наружной рекламы.

Этап 5: Итоговые файлы
Итоговые файлы для сдачи:
· Презентация в PDF: Полный отчет о проекте, включающий все этапы.
· Брендбук в PDF: Отдельный, стильно оформленный файл.
· Папка с финальными макетами: Все креативы в высоком качестве (JPG/PNG).

