Метрики
[bookmark: _GoBack]Метрики могут представляться разными способами в зависимости от инструмента аналитики и цели отображения:
· Числовые значения. Например, количество посещений сайта за месяц, процент отказов, среднее время на сайте.
· Графики и диаграммы. Визуализируют динамику изменений метрик во времени (например, рост или снижение трафика) или сравнение показателей (например, распределение трафика по источникам).
· Таблицы. Содержат детализированные данные, например, список ключевых слов с позициями в поиске, сравнение метрик по разным страницам или сегментам аудитории.
· Дашборды. Интерактивные панели с набором ключевых метрик, которые позволяют быстро оценить состояние сайта. Могут включать как числовые показатели, так и графики, а также фильтры для сегментации данных.
Примеры метрик и их отображение
	Метрика
	Что измеряет
	Как может отображаться

	Органический трафик
	Количество посетителей, пришедших из поисковых систем
	Число в отчёте (например, «12 000 посетителей за месяц»), график роста/снижения lpmotor.ru +1

	CTR (Click-Through Rate)
	Процент кликов от общего числа показов рекламы или сниппетов в поиске
	Значение в процентах (например, «35%»), диаграмма сравнения по разным объявлениям или запросам lpmotor.ru +1

	Показатель отказов (Bounce Rate)
	Процент пользователей, покинувших сайт после просмотра только одной страницы
	Число в процентах (например, «42%»), график изменения во времени lpmotor.ru +1

	Время на сайте
	Среднее время, которое пользователи проводят на сайте
	Число в минутах (например, «3 минуты 45 секунд»), гистограмма распределения времени 

	Глубина просмотра
	Среднее количество страниц, которые пользователь просматривает за визит
	Число (например, «2.8 страницы»), таблица с разбивкой по источникам трафика 

	Конверсия
	Процент пользователей, совершивших целевое действие (покупку, регистрацию и т. д.)
	Значение в процентах (например, «12%»), график конверсии по разным каналам chulakov.school +1

	Скорость загрузки (LCP)
	Время до отображения основного контента на странице
	Число в секундах (например, «2.3 секунды»), цветовая шкала оценки («отлично», «требует улучшения») lpmotor.ru +1


Где смотреть метрики
Данные о метриках можно найти в различных аналитических системах и инструментах:
· Яндекс Метрика — отчёты по трафику, поведению пользователей, конверсиям. lpmotor.ru +2
· Google Analytics (GA4) — данные о посещениях, источниках трафика, времени на сайте и др.. lpmotor.ru +1
· Google Search Console — информация о показах, кликах, позициях в поиске, ошибках индексации. lpmotor.ru +2
· Яндекс Вебмастер — данные об индексации страниц, ошибках, видимости в Яндексе. seojazz.ru +1
· PageSpeed Insights — оценка скорости загрузки и рекомендации по оптимизации. exiterra.ru +1
· Специализированные сервисы (Ahrefs, SEMrush, Majestic и др.) — анализ ссылочного профиля, позиций по ключевым словам. exiterra.ru +1
Важные нюансы
· Метрики часто можно сегментировать по источникам трафика, устройствам, географии, демографическим характеристикам аудитории и другим параметрам.
· Некоторые метрики могут рассчитываться автоматически (например, процент отказов), другие требуют ручной настройки целей в аналитических системах (конверсии).
· Для корректного анализа важно регулярно проверять настройки инструментов аналитики и учитывать внешние факторы (сезонность, изменения алгоритмов поисковых систем и т. д.). 

